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NAPOLEONE

Imperatore di Francia e della comunicazione

di Luigi Mascilli MigHiorini

in dalle prime battute la capacita di co-

municare appare la virtl istintiva di

quel generale ventisettenne che rac-

chiude in sé le fragilita di un eroe di
Stendhal e le arroganze di un eroe di Balzac.
Quandoil giovane Bonaparte arrivaaNizzaper
incontrare gli ufficiali insieme ai quali avrebbe
dovuto affrontare lacampagna d’ltalia, vincela
diffidenza di quegli uomini tanto pil1 anziani e
pili esperti dilui perché sa trovare subito gliar-
gomenticoniqualiconvincerlidel fattocheegli
hain testaun progetto strategico e comunicati-
vo assai preciso.

1l progetto strategico si chiamava Italia, I'in-
teresse,cioé dellaFranciaanonlasciarecheuna
penisola cosi ben piazzata nel cuore del Medi-
terraneo, rimanesse nelle mani del nemico, la
casad’Asburgo. Il progetto comunicativo, forse
ancor pil1 importante, era la Rivoluzione, uno
straordinariobrand, sidirebbe oggi,conilquale
convincere gli europei, soprattutto i giovani,
cheeravenutoilmomentodidisfarsidituttocio
che il passato aveva accumulato sulle societa
lente e appesantite del vecchio continente. «Vi
porterd nelle piti fertili pianure d’Europa»: ini-
ziacosiilmessaggioaffidatoadunineditostru-
mentodicomunicazione,iBollettinidella Gran-
de Armata, che apre la campagna d’ltalia. E
quellocheinauguralacampagnad’Egittonone
meno accattivante: «Dall’alto delle Piramidi
quarantasecoliviguardano». Comeavereven-
t'anni e non essere travolti da questi annunci,
comenonesseretrascinati, ditappaintappa, di
vittoriain vittoria, perl’intera Europaal seguito

diquel seducente generale?

Poco pil1 grande dei suoi coetanei di allora,
rautorediquestolibrohaavutol'intelligenzadi
capire che cosa voglia dire I'entrata in scena di
Napoleone nel mondo nato dopola GrandeRi-
voluzione, popolato di gente giovane che di-
ventaallimprovviso protagonistain unasocie-
tadove fino a quel momento, “vecchio ébello”.
Giornalistae comunicatore, RobertoRacesari-
conoscere, inunambitotantodistante daquelli
convenzionali, fatti di conquiste, di spartizioni
territoriali, una delle piu durature vittorie na-
poleoniche. Loseguequandofa,comesiédetto,
della Rivoluzione uno straordinario marchio
cheattiraasé pezziinteri, ei piiinnovativi, del-
la societa europea, quando costruisce una lea-
dership che gliconsenteil controllodiquellaso-
cieta elasuamodernizzazione giuridica e poli-
tica, quando, per usare ancora un lessico fin
troppo contemporaneo, si fa precoce pratican-
te di benchmarking, o, grazie alla committenza
artistica e alla riproduzione della sua immagi-
ne, inauguraun duraturo merchandising disé e
delle proprie imprese.

Austerlitz diventa cosinelle pagine di questoli-
bro anche una grande vittoria comunicativa.
All'inizio della battaglia, nelle fila dell’esercito
francese le grida di «Viva la Rivoluzione» lan-
ciate dai soldati del faubourg Saint Marcel il
cuore della Parigi giacobina- si mescolano a
quelle di «Viva I'ITmperatore» che vengono dai
fedeli soldati della Vecchia Guardia, cosicomei
militareschi, egualitari fuochi dei bivacchi ac-

cessi durante la notte della vigilia si confondo-
noconilsolegiafreddo,imperiale,chesorgeal-
Torizzonte del maggior trionfo napoleonico.
Insomma Austerlitz riesce a farsi accettare, co-

me P'ultima battaglia della Rivoluzione ela pri-
ma dell'Impero. Straordinario esito di una co-
municazione che aveva saputo mescolare feli-
cementeimmaginaritraloroconflittuali,scrive
Race, ma di cui sara difficile trovare in seguito
un esempio altrettanto efficace. Non accadraa
Eylau, quando anche i pittori pit complici non
possono evitare di raffigurarlo stanco di una
vittoria costata troppo sangue. Non accadra,
ovviamente, dopo la campagna di Russia,
quandolafreddaformuladel Bollettino milita-
re —«La salute dell’Imperatore e eccellente» -
puo considerarsi una catastrofe comunicativa

che celamaldestramente la catastrofe militare.

Tutto cambia sulla strada dell'ultimo esilio,
quando, sconfittopersempre, Napoleonedeci-
de di scrivere le sue memorie come strumento
di un'ultima grande battaglia, combattuta sta-
volta senza armi, solo con la comunicazione.
Nel Memoriale di Sant’Elena, straordinario
successo editoriale nell’Europa del XIX secolo,
Napoleone torna a parlare a una generazione
chemuovealloraisuoiprimipassi,intatta, non
contaminata dalle stanchezze di una Rivolu-
zione mal terminata e di un Impero mai vera-
mentecominciato. Dalloscogliosperdutodove
eprigionierolasuavoce perdeil tonoaffaticato
dall’eta e torna ad essere voce fresca di venten-
e, capace,ancoraunavolta,dicomunicareche
il mondo comincia ogni volta che la gioventi
cominciaasognare.
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