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Pag.18 Napoleone meglio di Mcl_uban

Roberto Race, Monografico

Saggio storico-economico Roberto Race spiega come l'imperatore invento lo «sfruttamento dell'immagine»

Napoleone meglio di McLuhan

Dai dipinti che lo raffiguravano in pose plastiche
allaricerca del consenso di ampi strati sociali

di Antonlo Angell

a Napoleone Bonaparte
avra veramente valicato
leAlpiavvolto daun man-

tello rosso gonfiatodal vento, sul-
la groppa di un podcroso cavallo
bianco, indicando con gesto pla-
stico ed elegante la direzione da
prendereaisuoisoldati, al suo Pa-
esc ¢, infine, al mondo? Macché:
quel viaggio il Bonaparte lo fece
sulla groppa diun mulo, L'imma-
gine romantica I'ha inventata, di
sanapianta, il padre del Neoclassi
cismo in pittura: Jacques-Louis
David, conlacomplicitadellostes-
so Napoleone, che pretese il «de-
striero focosos. Di questo stesso
dipinto furono poi realizzate ben
cinque versioni. Insomma un fal-
so, una bufala o, sc preferiamo:
purapropaganda o «strategia del-
T :mmus,lnw

C'e un filo resso che auraversa
tutta l'epopea di Napoleone, dal-
laspedizionc italiana alla missio-
neinEgitto, finoaitrionfidi Ulmo
Austerlitz, alle successive disfatte
ealdoppioesilio. Elasuastraordi-
naria, modernissima, onaria,
profeticacapacitadicomunicare.
Insomma Napoleone macellaio
d’Europa, generale, statista, impe-
ratore, ma anche precursore del
moderno concetto di«comunica-
ziones. Napoleone megliodi Mar-
shall MacLuhan. Su Napoleone
simperatore deimedia» ¢ inlibre-
ria in questi giorni un acutissimo
saggio. Roberto Race propone
«Napolconeil comunicatore, Pas-
sare alla storia e non solo con le
armiv, edito da Egea, 144 pagine,

Geuro.

Napoleone ¢ il primo uomo di
stato a concepire l'opinione pub-
blica nei terminiin cuilasi tratie-
raneidecenni e neisecolisucces-
sivi. Bonaparte non si limita a ta-
stare gli umori della borghesia o
del popolo, come pure facevano i
sovrani del passato, li soppesa ¢
ne tiene conto, nella consapevo-
lezza che la genesi moderna del
suo potere & collegataal consenso
diampistratisocialir, scrive Race.
EccolagenialitadiNapolcone. Ca-
pisceilvaloredel sconsensos, Del-
Ja comunicazione Napoleone ha
unconcettoutilitaristicoe, incer-
1i casi, militare. «Per Napoleone
comunicare ¢ una moda di
azione che consente di antici
le mosse dell'avversario e shara-
gliarne gli schicramenti. E altresi
unostrumentodirappresentazio-
ne,conilqualesiinscenaunsum-
mitcome sicommissionaun qua-
dro, il cuiscopo ultimo edi raffor-
zarcl'immaginevincente conqui-
stata sui campi di battaglia e nel-
'azione riformatrice interna ed
esterna ai confini della Francias.
Napoleonehainventato'opinio-
ne pubblica cosl come siamo abi-

Pioniere Riusci ad anticipare
le tendenze moderne

La
copertina
DiRoberto
Race
«Napoleoneil
comunicato-
re. Passare
allastoria
neN solo con
learmi-,
prefazione di
Luigi Mascill
Miglio
posttazione di
Mario
Rodriguez,
Egea editore,
16euro, 141
pagine. Un
saggio nel
quale lI'autore
racconta
Napoleone
come guru
della
comunica-
zione
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Per lui I'opinione pubblica
eraal centro dell'attenzione

Marshall McLuhan, il

comunicazione come una scienze

ogo che ha definitola
nalto «Napoleone

attraversale Alpi» di Jacques-Louis David

tatiaintenderlaoggi. Hautilizza-
toperlaprimavoltailmerchandi-
sing, ha saputo promuoverc la
sua immagine mentre guidava la
Grande Armée alla conquista di
mezza Europa. Madipiii: Napole-
one ¢il primo a capire, in un uni-
verso ancora senza media, che
quello che realmente contanon &
quello «che accader, ma quello
«che si sar. Una sconfitta, se ben
trattatadaun punto divista propa-
gandistico, puo risultare vantag-
giosa quanto e pitt di una vittoria.
Tutto lavoro per gli «uffici stam-
par. Ma di uffici stampa, ov
mente, N’]pﬂ]l‘ﬁﬂ!‘ nonneaveva,
Nasceva tutto dalla sua genialita,

«Sindalle primebattutelacapa-
citadicomunicare eraapparsa vir-
tiistintivadiunvent
nerale che annunci |
bilmente, le incertezze di un eroe
di Stendahl e le arroganze di un
personaggio di Balzacs: questa la

L'intuizione Fu il primo
acapire che cio che conta
non & quello che accade

ma cio che si viene asapere

delinizione bruciante che da del
Bonaparte Luigi MascilliMigliori-
ni nalla sua prefazione. Nel senso
che Napoleone aveva innato il
senso del comunicare, m
opera fu cccezionale per 'asprez-
zadeitempichevisse elasuacon-
dizione di partenza. C'era larivo-
luzione che, francamente, stava

andandoarotolicon tuttoil Paese

c'er; ntire» popolared
atta, didisperazione disituazio-
ne senza via d'uscita. Napolcone
in realtd non riusci a migliorare
radicalmente le condizioni del
suo Paese, ma mise se stesso ¢ la
Franciasuun piedistallo, ottenen-
do daisuoisoldati e dal suo popo-
lo il meglio. E questo fece la diffe-
renza perché, non dimentichia-
molo, ¢ dalla Francia di Napolco-
ne che nasce il «mondo moder-
no».

Roberto Race ¢ giornalista ¢
consulente in comunicazione ¢
publicaflairs. Esegretariogenera-
le della Fondazione Valenzi, I'isti-
tuzione internazionale attiva nel-
laculturae nelsocialededicataal-
I'exsindacodi Napoli. Nel suovo-
lume Race spicga modalita ed
eventi che segnano l'ennesimo
primato del generale Bonaparte,
menoconosciutodeitanticonqui-
stati nelle battaglie condotte per
mezza Europa. Inognicaso, avver-
te l'autore, Napoleone ha potuto
vincere anche da grande comuni-
catore «perché quellacheraccon-
tava non cra una favola qualsia-
sin, «qualsiasi campagnadimarke-
ting, senza contenuti adeguati,
non regge alla distanza, tanto piut
al peso della sto
L'autore, con un 1erhu!c logico-
temporale, esploraglicventic pro-
pone una «riflessione di natura
storica fortemente legata al pre-
sente che permette di focalizzare
I"attenzione sull’agire comunica-
tivo consapevole ¢ finalistico de-
gliattori politici, sull"uso consape-
vole della comunicaziones, spie-
ga Mario Rodriguez nella postfa-
zione. Raceponeun paragone fon-
damentale: tra Napoleone e «lkes
Eisenhower, Tutti e due generali,
tutti e due governanti dei loro ri-
spettivi Paesi. Ma la notorieta del
secondo non ha superato il mez-
zo secolo. Questione di «comuni-
cazione». Nonsoloquellochesifa
& importante, ma sopratiutio co-
melosifacapireai propriconcitta-
dini. Al suo volume Race mette in
appendice una «cronologia» che
permette, punto dopo punto, di
individuare tuttii coup de théawe
messi in scena dal Bonaparte.




